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МАРКЕТИНГОВА І ЛОГІСТИЧНА КОНЦЕПЦІЯ ВЕДЕННЯ БІЗНЕСУ 

 

Логістична концепція ведення бізнесу є одним із ключових чинників його 

конкурентоспроможності за сучасних умов і важливим об’єктом уваги всіх 

успішних організацій. Більшість дослідників поділяють думку, що термін 

«логістика» походить з давньої Греції, де цим словом позначали мистецтво 

міркування (мислення, доцільність дій, виконання розрахунків).  

Синтезована логістична система покликана реалізувати стратегічну мету 

фірми – стратегію конкуренції на ринку збуту, що вимагає одночасного 

вирішення маркетингових і логістичних завдань. Наслідками класифікацій є 

виділення окремих типів, видів та рівнів. Процес класифікації у логістиці у 

фахових колах має достатньо різноманітний дискусійний, в окремих випадках 

малодосліджений характер. Зокрема, типи логістики ототожнюються з видами, 

що є не зовсім об’єктивним. Зважаючи на те, що тип – це вищий підрозділ в 

систематиці (класифікації), а вид розглядається як нижчий рівень в 

класифікаційній ознаці, який деталізує тип певного об’єкта, явища, процесу 

тощо, зауважимо, що спираючись на раціоналістичну і забезпечувальну прояви 

логістики відповідно формуються два її основних типи: макрологістика і 

мікрологістика [1].  

Сучасними тенденціями розвитку бізнесу є глобалізація економіки, що є 

наслідком міжнародної експансії, яка проявляється насамперед у формуванні 

світового економічного простору, створенні об'єднаних товарних, фінансових 
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та інших ринків. Для економіки глобалізація виявляє своє значення в тому, що 

формує єдиний глобальний ринок за допомогою стирання як митних, так і 

державних кордонів між країнами. Господарські системи держав, що 

відчувають вплив глобалізації, все частіше конкурують між собою у сфері 

виробництва і реалізації продукції (надання послуг), а також у міжнародній 

торгівлі, через удосконалення і модернізацію функцій та інструментів 

логістики. Як результат уніфікації в масштабі глобальних потреб споживачів 

логістика інтерпретується сьогодні як одна з умов здобуття конкурентної 

переваги у ринковому середовищі [1]. 

Сучасна глобальна логістика має свої особливі умови, на які необхідно 

зважати і враховувати задля досягнення позитивних результатів.  

Серед них можемо виділити наступні: міжнародна торгівля переважно 

пов'язана з більшими обсягами замовлень, що уможливлює компенсувати вищі 

витрати на перевезення; для міжнародних ринків характерна велика міра 

невизначеності, ширші коливання попиту і значущість будь-якого з цих ринків; 

у більшості організацій не такий великий досвід роботи в області міжнародної 

логістики, як в національній; тут більше посередників (вантажні експедитори і 

митні агенти); – наявність посередників і великі відстані утруднюють 

встановлення тісних робочих відносин з кінцевими споживачами; у зв’язку з 

великими відстанями і відмінностями в культурі комунікації стають важчими; 

умови торгівлі змінюються, в окремих випадках можуть стати взагалі 

незнайомими; фінансові угоди можуть бути менш визначеними; документація 

складніша [2]. 

Сучасні глобалізаційні процеси також вносять свої корективи в розвиток 

логістичних процесів. Варто виділити наступні: посилення диференціації 

товарів і споживчих запитів на усіх глобальних споживчих ринках, а також 

зростання обсягів інтернет-торгівлі значно підвищили інтенсивність перевезень 

малих партій товарів немагістральним транспортом на магістральні відстані. 

Така ситуація актуалізує для глобальної логістики питання укрупнення 

транспортних партій та вироблення нових методів спрямування дрібних 
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транспортних від правлень магістральними видами транспорту, зокрема й через 

розвиток мережі глобальних логістичних центрів; зростання темпів глобалізації 

світового господарства загострює пошук нових інструментів підвищення 

ефективності глобальних мереж виробництва і торгівлі на мікро-, мезо- та 

макрорівнях, що посилюється низкою невирішених завдань, сформульованих 

нереалізованою концепцією сталого розвитку світового господарства; 

міжнародні інститути виявилися не готовими до нових глобальних викликів і 

сьогодні не володіють реальними інструментами впливу та регулювання 

глобальних економічних процесів, які б уможливили збалансування 

економічного, соціального та економічного секторів світового господарства з 

урахуванням нових структурних, ресурсних та інших глобальних змін; значна 

частина нових глобальних викликів пов’язана з упорядкуванням процесів 

планування, організації, переміщення та споживання стрімко зростаючих 

обсягів матеріальних ресурсів та продуктів; зміна принципів транспортної 

взаємодії між країнами, лібералізацію торговельних відносин та глобалізацію 

виробничих систем [4-6]. 

Отже, до функцій глобальної логістики, які можуть ефективно 

вирішуватися, можна визначити: стратегічне планування виробництва і 

фізичний розподіл (у процесах постачання і збуту) продукції; контроль, облік і 

оптимальне управління обсягами запасів матеріальних ресурсів і готової 

продукції виробниками, в системах розподілу – споживачами; створення 

регіональних телекомунікаційних мереж і систем зв'язку для управління 

інтегрованими матеріальними, інформаційними і фінансовими потоками; 

раціоналізацію параметрів регіональних розподільних систем для різних 

матеріальних потоків; оптимізацію кількості і територіального розміщення баз 

та складів у дистрибуційних мережах; створення сучасних транспортно-

експедиційних організацій, автоматизованих транспортно-складських 

комплексів і складів загального користування; підвищення ефективності 

функціонування логістичної інфраструктури економіки в умовах глобалізації 

світового господарства [3]. 
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Тому входження України у світовий економічних простір вимагає якісного 

вдосконалення інфраструктури економіки. Одним із таких інститутів є 

логістичний механізм. Глобальна логістика підпорядковується тим самим 

законам, що і внутрішньо національна, але світовий ринок має свої особливості, 

а саме: функціональний цикл глобальної логістики триваліший, логістичні 

операції є складнішими, зростає протяжність каналів зв’язку, багатомовність, 

гнучкість логістичних процесів; залучення глобальних виробничих, 

логістичних і маркетингових союзів.  
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