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Анотація  
У	 статті	 розглянуто	 питання	 необхідності	 проведення	 детального	 аналізу	

платоспроможності	 поліграфічних	 підприємств	 при	 розробленні	 та	 реалізації	 фінансової	
стратегії,	 проведено	 аналіз	 платоспроможності	 та	 визначено	 ефективність	 фінансової	
стратегії	аналізованих	підприємств	на	етапі	аналізу	їх	платоспроможності.	
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Фінансова	 стратегія	 підприємств	 являє	 собою	 комплекс	 ефективних	

заходів,	 які	 спрямовані	 на	 забезпечення	 стійкого	 розвитку	 підприємства	 в	
довгостроковому	періоді.	Саме	питання	довгостроковості	викликає	необхідність	
детального	аналізу	платоспроможності	при	розробленні	та	реалізації	фінансової	
стратегії	[1,	с.	256].		

Платоспроможність	визначається	як	здатність	підприємств	до	своєчасного	
погашення	своїх	боргових	зобов’язань,	тому	є	необхідною	складовою	аналізу	 їх	
фінансової	стратегії	[2,	с.	152].	

Нами	було	проаналізовано	діяльність	десяти	поліграфічних	підприємств	за	
вісім	років.	

Середньорічні	 показники	 платоспроможності	 поліграфічних	 підприємств	
представлені	в	таблиці	1.	

Таблиця	1	
Середньорічні показники платоспроможності поліграфічних підприємств 

Показники	
платоспроможності	

Значення	середньорічних	показників	платоспроможності	
десяти	поліграфічних	підприємств		

1	 2	 3	 4	 5	 6	 7	 8	 9	 10	
Коефіцієнт	поточної	
ліквідності	

3,33	 4,58	 1,1	 6,53	 4,36	 3,83	 218,31	 17,53	 2,89	 1,59	

Коефіцієнт	швидкої	
ліквідності	

1,52	 2,86	 0,88	 4,54	 2,97	 1,98	 186,2	 12,12	 2,06	 1,38	

Коефіцієнт	
абсолютної	
ліквідності	

0,4	 0,44	 0,05	 1,15	 1,28	 0,81	 151,18	 6,0	 0,12	 0,09	

	
З	 проведених	 досліджень	 можна	 видно,	 що	 середньорічне	 значення	

коефіцієнту	поточної	ліквідності,	який	дає	загальну	оцінку	ліквідності	активів	і	
показує,	 скільки	 гривень	 поточних	 активів	 припадає	 на	 1	 грн.	 поточних	
зобов’язань,	у	більшості	підприємств	(окрім	підприємства	№3	і	№10)	перевищує	
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нормативне	значення	(2,0),	що	є	позитивною	ознакою.	Середньорічне	значення	
коефіцієнту	швидкої	ліквідності,	який	є	більш	визначним	показником,	оскільки	
при	 його	 розрахунку	 враховуються	 найбільш	 ліквідні	 поточні	 активи	 (без	
врахування	 запасів),	 у	 всіх	 підприємств	 перевищує	 нормативне	 значення	 (0,5).	
Середньорічне	 значення	 коефіцієнту	 абсолютної	 ліквідності,	 що	 показує,	 яка	
частина	 поточних	 зобов’язань	 може	 бути	 погашена	 негайно,	 у	 більшості	
підприємств	(окрім	підприємства	№3,	№9	і	№10)	позитивно	характеризує	рівень	
платоспроможності,	 оскільки	 його	 значення	 перевищує	 нормативне	 (0,2)	 [3,	
с.	32]	

Середньорічна	 зміна	 показників	 платоспроможності	 поліграфічних	
підприємств	в	абсолютному	відношенні	наведена	в	таблиці	2.	

Таблиця	2	
Середньорічна зміна показників платоспроможності поліграфічних 

підприємств 
Показники	

платоспроможност
і	

Середньорічне	абсолютне	відхилення	показників	
платоспроможності		десяти	поліграфічних	підприємств	

1	 2	 3	 4	 5	 6	 7	 8	 9	 10	
Коефіцієнт	
поточної	
ліквідності	

-0,76	 -0,78	 -0,17	 1,55	 -0,59	 -0,61	 75,58	 1,28	 0,37	 0,06	

Коефіцієнт	
швидкої	
ліквідності	

-0,39	 -0,38	 -0,13	 0,79	 -0,17	 -0,32	 71,39	 0,76	 0,26	 0,16	

Коефіцієнт	
абсолютної	
ліквідності	

-0,06	 -0,02	 -0,002	 -0,18	 -0,23	 -0,25	 60,17	 0,45	 0,03	 -0,01	

	
З	 таблиці	 2	 видно,	 що	 проаналізовані	 показники	 більшості	 підприємств	 в	

переважній	 кількості	 періодів	 мають	 тенденцію	 до	 погіршення.	 Лише	 у	
підприємств	№7,	№8	 і	№9	всі	три	аналізованих	показника	 в	середньому	мають	
позитивне	відхилення.		

Темпи	зростання	показників	платоспроможності,	представлені	в	таблиці	3.		
Таблиця	3	

Середньорічні темпи зростання показників платоспроможності 
поліграфічних підприємств 

Показники	
платоспроможності	

Середньорічні	темпи	зростання	показників	платоспроможності	
поліграфічних	підприємств,	%	

1	 2	 3	 4	 5	 6	 7	 8	 9	 10	

Коефіцієнт	поточної	
ліквідності	

83,49	 94,86	 92,52	 306,6	 111,4	 93,43	 825,64	115,23	166,62	 105,7	

Коефіцієнт	швидкої	
ліквідності	

83,73	 115,4	 93,18	 336,5	 109,2	 90,64	 855,26	113,06	149,91	 121,3	

Коефіцієнт	
абсолютної	
ліквідності	

95,65	 266,4	 183,15	 116,5	 108,8	 74,87	 810,42	116,14	335,98	 111	
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З	 таблиці	 3.	 видно,	 що	 платоспроможність	 поліграфічних	 підприємств	 за	
середньорічними	 темпами	 зростання	 шести	 підприємств	 має	 тенденцію	 до	
покращення.		

Для	 аналізу	 впливу	 фінансової	 стратегії	 на	 платоспроможність	
поліграфічних	 підприємств	 застосуємо	 запропоновану	 нами	 бальну	 методику,	
згідно	якої	визначимо:	

1.	 Сумарну	 кількість	 балів	 в	 залежності	 від	 темпів	 зростання	 коефіцієнтів	
поточної,	швидкої	та	абсолютної	ліквідності,	а	також	узагальненого	коефіцієнту	
ліквідності	за	весь	період	досліджень	згідно	розробленої	шкали.		

2.	 Сумарну	 кількість	 балів	 за	 відповідність	 коефіцієнтів	 поточної,	 швидкої	
та	 абсолютної	 ліквідності	 за	 весь	 період	 досліджень	 нормативним	 значенням	
(1бал-відповідає	 нормативному	 значенню,	 0балів-не	 відповідає	 нормативному	
значенню).	

3.	 Сумарну	 кількість	 балів	 за	 весь	 період,	 нараховану	 за	 перевищення	
узагальненого	 коефіцієнту	 ліквідності	 1	 (1бал	 за	 кожен	 рік,	 в	 якому	
узагальнений	коефіцієнт	ліквідності	перевищує	1).	

4.	 Сумарну	 кількість	 балів	 за	 виконання	 в	 кожному	 періоді	 умов	 А1≥П1,	
А2≥П2,	 А3≥П3,	 А4≤П4,	 де	 А1-найбільш	 ліквідні	 активи,	 А2-швидко	 реалізовані	
активи,	 А3-	 повільно	 реалізовані	 активи,	 А4-	 важко	 реалізовані	 активи,	 П1-	
найбільш	 термінові	 зобов’язання,	 П2-	 короткострокові	 пасиви,	 П3-	
довгострокові	 пасиви,	 П4-	 постійні	 пасиви	 (1бал	 за	 виконання	 кожної	 умови	 в	
кожному	періоді).	

Загальна	максимальна	кількість	балів	згідно	вказаної	методики	становить	
424,	а	мінімальна	кількість	балів	становить	-360.	

Результати	 ефективності	 фінансової	 стратегії	 поліграфічних	 підприємств	
на	етапі	аналізу	їх	платоспроможності	представлене	на	рис.	1.	

	

	
Рис.	1.	Ефективність	фінансової	стратегії	поліграфічних	підприємств	на	етапі	

аналізу	платоспроможності	
	
За	 отриманими	 результатами	 аналізу	 платоспроможності	 можна	

згрупувати	аналізовані	підприємства	за	критерієм	впливу	їх	фінансової	стратегії	
на	їх	стійкий	розвиток	наступним	чином:	1	група	–	найбільш	позитивний	вплив	
–	підприємство	№7;	2	група	–	достатній	вплив	–	підприємства	№4,	№8	та	№9;	3	
група	 –	 середній	 вплив	 –	 підприємство	 №10;	 4	 група	 –	 задовільний	 вплив	 –	
підприємства	№2	та	№5;	5	група	–	незадовільний	вплив	–	підприємства	№1,	№3	
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та	№6.	
Тобто	в	розрізі	аналізу	показників	платоспроможності	фінансова	стратегія	

підприємства	 №7	 найбільш	 спрямована	 на	 його	 стійкий	 розвиток,	 проте	
показники	 потребують	 подальшого	 вдосконалення	 для	 досягнення	
максимальної	ефективності.	
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АНАЛІЗ РЕЙТИНГУ КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНОСТІ УКРАЇНИ 

 
Анотація 

У	 статті	 розглянуто	 рейтинг	 конкурентоспроможності	 України	 в	 порівнянні	 з	 іншими	
країнами	 світу,	 виявлені	 сильні	 сторони	 конкурентоспроможності	 і	 найбільші	 перешкоди	 для	
ведення	бізнесу	у	країні.	

Ключові слова: конкурентоспроможність,	 глобалізація,	 економіка,	 рейтинг,	 ринок,	
ефективність,	стратегія. 

	
Конкурентоспроможність	 країни	 означає	 певний	 рівень	 її	 продуктивності,	

який	 визначає	 відповідний	 рівень	 добробуту	 населення,	 прибутків	 від	
інвестицій,	 характеризує	 потенціал	 зростання	 економіки	 у	 довгостроковій	
перспективі.	 У	 свою	 чергу,	 конкурентоспроможність	 формується	 під	 впливом	
низки	 економічних,	 політичних	 і	 структурних	 чинників,	 які	 визначають	 умови	
ведення	 бізнесу	 в	 країні.	 Результати	 відповідного	 дослідження	 Всесвітнього	
економічного	 форуму	 дозволяють	 виявити	 перешкоди	 на	 шляху	 підвищення	
конкурентоспроможності	 з	 метою	 вироблення	 керівниками	 бізнесу	 та	
політичними	 лідерами	 країн	 ефективних	 стратегій	 для	 їх	 подолання	 і	
забезпечення	сталого	зростання.	

Україна	 посіла	 76-те	 місце	 у	 світовому	 рейтингу	 конкурентоспроможності,	


