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СУЧАСНИЙ СТАН ТА РОЗВИТОК 
ТУРИСТИЧНОЇ ГАЛУЗІ В ЄС ТА УКРАЇНІ
Туристична галузь в ЄС та Україні завжди залишалася пріоритетним сектором економіки, а її розвиток багато у чому визначав становленні інших сфер суспільного життя. Так. туризм у ЄС відіграє значну роль у економіці, зокрема у внутрішньому валовому продукті (ВВП). Існує каузальний зв’язок між розвитком туристичної індустрії та зростанням ВВП. Цифровізація та сталість є ключовими трендами у розвитку туризму в ЄС, з акцентом на підвищення ефективності підприємств та позитивний вплив на споживачів. Натомість туристична галузь України переживає період трансформації, зі зростанням уваги до розвитку інфраструктури та маркетингових стратегій. Прогнози та аналізи вказують на потенціал для розвитку, особливо у сферах культурного та природного туризму.

Таблиця 1

Порівняльна оцінка розвитку туристичної галузі ЄС та України

	Показник
	ЄС
	Україна

	Кількість туристів у 2022 р., млн. осіб
	366
	14,4

	Внесок туризму у ВВП, %
	6,1
	2,1

	Робочі місця, млн
	27
	1,5

	Найпопулярніші туристичні напрямки
	Франція, Іспанія, Італія, Німеччина та Греція
	Київ, Львів, Одеса, Крим (до 2014 року)


Джерело: сформовано за даними [1].

За даними Всесвітньої туристичної організації, Європейської комісії з туризму ЄС є одним з найпопулярніших туристичних регіонів світу. Державне агентство розвитку туризму України констатує значний потенціал держави для розвитку туризму, але війна з Росією значно пошкодила цю галузь. В Україні значно менше туристів, ніж в ЄС, але й рівень розвитку туризму значно нижчий. Очікується, що туризм в ЄС буде рости в найближчі роки. Відновлення туристичної галузі України після війни може зайняти багато років [1-3]. Основні проблеми та сильні сторони в організації та просуванні туристичного продукту в ЄС та Україні можна розглянути через декілька ключових аспектів (табл. 2).
Таблиця 2

Проблемні моменти та сильні сторони туристичної галузі ЄС та України

	Ознака
	ЄС
	Україна

	Сильні сторони
	• Різноманіття туристичних продуктів: ЄС відомий своїм багатством культурної та природної спадщини, що приваблює туристів з усього світу.

• Сталість: ЄС активно просуває сталі туристичні ініціативи, що підтримують місцеві громади та зберігають довкілля.

• Інтегровані транспортні мережі: Розвинуті транспортні системи сприяють легкому переміщенню туристів між країнами-членами.
	• Культурна та історична спадщина: Україна має багату історію та культуру, що може приваблювати туристів, зацікавлених у вивченні нових культур.

• Природні ресурси: Наявність різноманітних природних ландшафтів, включаючи гори, моря та степи, що пропонують широкий спектр активностей для туристів.

	Проблеми:
	• Конкуренція з новими ринками: Зростаюча конкуренція з неєвропейських напрямків, які пропонують більш низькі ціни та нові туристичні продукти.

• Координація політик: Туризм в ЄС впливається різними політиками, такими як транспорт, довкілля, захист споживачів, що може ускладнювати координацію.

• Цифровізація: Виклики, пов'язані з цифровізацією та зміною поведінки споживачів, вимагають постійної адаптації та інновацій.
	• Інфраструктура: Недостатньо розвинена туристична інфраструктура може ускладнювати доступ до туристичних місць та знижувати загальний досвід відвідувачів.

• Маркетинг та брендинг: Необхідність більш ефективного маркетингу та брендингу для просування України як привабливого туристичного напрямку на міжнародному рівні.

• Політична стабільність: Політичні та економічні виклики, які можуть впливати на сприйняття України як безпечного та стабільного напрямку для подорожей.


Джерело: сформовано за даними [1-3].

Загалом, як ЄС, так і Україна мають свої унікальні сильні сторони, які можуть бути використані для приваблення туристів, але також стикаються з рядом проблем, які потребують уваги для підтримки сталого розвитку туристичної індустрії.

Механізми організаційно-економічного стимулювання розвитку туристичної галузі в Україні пов’язаний з такими формами стимулювання: фінансовим (наданням податкових пільг для туристичних компаній та інвесторів, виділення субсидій на розвиток туристичної інфраструктури, створенням кредитних ліній для туристичних компаній на пільгових умовах), інституційним (створенням єдиного органу з питань туризму, який буде координувати роботу всіх зацікавлених сторін, розробці та прийнятті стратегії розвитку туризму до 2030 р., вдосконаленням нормативно-правової бази у сфері туризму), маркетинговим (проведенням рекламних кампаній на внутрішньому та міжнародному ринках, участю у міжнародних туристичних виставках та форумах, створенням та просуванням туристичного бренду України), іншим (підвищенням кваліфікації кадрів у сфері туризму, розвитком інфраструктури туризму, включаючи транспорт, дороги, готелі, ресторани та інші об'єкти, створенням сприятливого інвестиційного клімату для розвитку туризму). Важливо зазначити, що всі ці механізми мають бути комплексними та взаємопов'язаними. Напрямами стимулювання розвитку туризму є створення безпечного та комфортного середовища для туристів, забезпечення доступності туристичних продуктів для людей з різними потребами, розвиток екологічного туризму, збереження та популяризація культурної спадщини України.

Перспективи залучення європейського досвіду у розвиток туристичної галузі України та напрями відродження туристичного ринку у повоєнний період можуть бути досить оптимістичними, враховуючи наступні аспекти:

1. Інтеграція з європейськими стандартами: Україна може використовувати європейські стандарти та практики для підвищення якості своїх туристичних послуг та інфраструктури.

2. Використання європейських грантів та фондів: Є можливість отримання фінансування з європейських фондів для розвитку туристичної інфраструктури та просування туризму.

3. Обмін досвідом та навчання: Співпраця з європейськими країнами може включати обмін знаннями та навчання для підвищення кваліфікації працівників туристичної галузі.

4. Маркетинг та брендинг: Україна може адаптувати успішні європейські стратегії маркетингу та брендингу для просування своїх унікальних туристичних продуктів.

5. Сталість та відповідальний туризм: Залучення європейського досвіду у сфері сталого та відповідального туризму може допомогти Україні розвивати туризм з урахуванням екологічних та соціальних аспектів. Щодо напрямів відродження туристичного ринку у повоєнний період, можливі такі кроки:

1. Відновлення інфраструктури: Першочергове відновлення туристичної інфраструктури, пошкодженої внаслідок військових дій.

2. Підтримка місцевих громад: Залучення місцевих громад до розвитку туризму, що може сприяти економічному відновленню регіонів.

3. Фокус на культурному туризмі: Промоція культурного та історичного туризму, з акцентом на унікальну історію та культуру України.

4. Міжнародне співробітництво: Активізація міжнародного співробітництва та партнерств для залучення інвестицій та туристів.

5. Безпека та імідж: Робота над покращенням іміджу України як безпечного туристичного напрямку.

Таким чином, залучення європейського досвіду та адаптація до українських реалій можуть стати ключовими факторами успішного відродження та розвитку туристичної галузі України у повоєнний період.
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